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人物写真人物写真

近年来，随着生活
水平的不断提高，人们
对生活品质的要求也逐
渐提高，举家自驾游或
者邀几个好友共同游
玩，已经成为目前的一
种新时尚，而且人们更
加注重旅游本身的内
涵，更享受纯粹旅游的
乐趣。这是我市市民组
团去内蒙古科右中旗五
角枫游玩的场景。看，
她们玩得多么开心啊

杨军 本报记
者张殿文摄

““易翁易翁””印在粮道上的足迹印在粮道上的足迹
□□胡海学胡海学

新天地家庭农场位于白城市东南4
公里处，这里是生产“易翁”牌有机大米的
基地。每年开春，这里都是一派繁忙的景
象。农场上并排架起十几座塑料大棚，人
们汗流浃背，有的筛土、有的调酸、有的拌
肥、有的码盘、有的抄平、有的浇水……育
苗工序有条不紊地进行。而到了秋季，这
里稻浪翻滚，一派丰收景象……

在新天地家庭农场有一位不起眼的
老者，大家都称他“易翁”，其实，他的名字
叫易绍福，是农场的主人。笔者通过和易
绍福交谈，才知道农场种植的水稻用的都
是农家肥，不用除草剂，一律人工拔草。

“易翁”牌有机大米，目前已远销北京、上
海、广州、深圳等大城市。

新天地家庭农场共有土地50公顷，
易绍福通过3年的打拼，才有了集种植、
加工、销售及养殖为一体的新型家庭农
场。这个农场，曾吸引了第六届鲁迅文
学奖获得者、著名作家任林举的眼球。
今年春节前，任林举来到白城，实地走
访新天地家庭农场，对易绍福进行了采
访。正是通过他，任林举了解到种有机
米到底有多难。今年70多岁的易绍福特
别爱较真，为了种植有机米，前后赔了
100多万元。易绍福是菜农出身，没种

过稻米，刚开始没有经验，一直在赔
钱。他顶着家里人的反对，不改初衷。
种有机米的农田要经过3年改造，3年不
能上化肥不能打农药，否则就前功尽
弃。别人让他糊弄，他坚决不干。任林
举说：“吉林大米要创出自己的品牌，需
要付出代价，做出牺牲，这样才能恪守
我们的品质和信誉。”任林举认为，这是
他此行的最大收获。同时，吉林省委、
省政府把宣传吉林大米纳入一项重要工
程，吉林大米项目又是中共中央总书记
习近平在视察吉林时提出“粮食也要打出
品牌”的具体实践。

说起“有机”二字，要求非常严格，它
是一种完全不用化肥、农药、生长调节剂
等化学物质，也不使用基因工程生物及其
产物的农业生产体系，其核心是建立和恢
复农业生态系统生物多样性，实现良性循
环，保持农业可持续发展。尤其需要地下
深水灌溉，水质达标。为了确保舌尖上的
安全，易绍福打了10眼深水大井，盖起了
塑料大棚，全部施用发酵的农家肥。但
是，“有机稻”产量低，仅是普通水稻的三
分之二。通过两年的摸索，2015年，易绍
福饲养“水稻鸭”试验成功，完全代替人工
除草、灭虫。他在一个0.2公顷的稻田池

子里放养53只鸭，成活率98%，不但解决
了稻田里的青苔、水草问题，而且还吃掉
了蛾子、蚂蚱等虫子，即使是秆棵上趴着
的虫子，鸭子在稻田内游动时，也会碰落
水中被鸭子吃掉。鸭子还起到疏松土质，
给稻秧按摩、增强生长力的作用。每只鸭
子约产生粪便10公斤，恰恰是水稻后续
养料补给的及时雨。这样，使人工解决不
了的难题被“水稻鸭”迎刃而解。

今年，易绍福启动万只“水稻鸭”工
程，这是一个“先养鸭、先投资、后回报”的
科学养殖连锁性效益模式。即每公顷放
养200只，50公顷正好一万只。他算了
一笔实现“三赢”的经济账。人工拔草由
鸭子代替，这笔费用可省掉20万元；鸭子
粪便促使水稻增产达5%，即多打粮食2
万斤，每斤按出6两米计算，能出1.2万
斤大米，按每斤15元计算，多收入18
万元；万只鸭成活率按90%计算，9000
只鸭子每只卖20元，可达18万元。三
项累计50多万元，去掉成本投资还剩
20万元。

这些看似简单的数字，其实融进了
一种观念、一种追求。笔者对易绍福创
新理念和科技意识倍感钦佩。笔者问
道：“这可是商业机密，你不保密啊！”

易绍福笑了笑说：“一花独放不是春，百
花齐放春满园啊！我就是想起到抛砖引
玉的作用，让有机稻在白城大地，乃至
吉林大地尽快普及。”

易绍福将我们领进“易翁”有机大
米经销店，看到大小不一、各类纸盒箱
包装的“易翁”牌有机大米，看了标
价，出于好奇发问，这米卖十几块钱一
斤能卖动吗？这米质是一样的吗？易绍
福爽快地说：“现在都什么年代了，有好
东西还愁卖吗？我啊，现在走互联网+
的模式，全国销售一个价位，下设一、
二级代理，尤其是一些前沿大城市，对
有机食品的认可度越来越高，‘易翁’牌
有机大米已进入了超市。另外，这米
质、价位都是一样的。我们是按照客户
的需求，有的打真空包装、精制礼品
盒，有的是散装、普通礼品盒。”

采访结束时，易绍福不假思索地
说：“做生意，就要以诚信求生存，以质
量求发展，昧良心的事我不做，做了就
把自己的品牌砸了，路也堵死了。”


