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伴随5G时代的加速到来，普通用
户除了关注5G手机之外，最为关注的
可能就是流量收费标准。

近日据媒体报道，国内5G资费套
餐最快将于下月推出，三大运营商

“降”字当头，预计低于 4G 资费水
平，5G流量“白菜价”不是梦。甚至
有自媒体前不久撰文称，5G时代流量
很可能免费。

那么，5G流量资费到底会怎样？
运营商又该如何在5G时代实现盈利？

5G免费的可能性不大

5G具有更快的网络传输速度，高
网速也使得用户流量激增。有业内人士
预测，在5G时代，用户人均流量最少
将翻10倍，若按照目前的资费标准，
用户的钱包恐怕难以承受。

因此，有自媒体撰文提出，运营商
有可能借鉴“互联网思维”，在5G时
代，推出免费流量服务，并构建出新的
商业模式。但笔者认为，5G流量免费
的可能性不大，原因主要有两方面。

一方面，运营商建设5G通信网络
需要投入巨额资金成本。据业内专家估
计，5G建设总投入将高达2.3万亿元，
而个人用户是通信网络的主要使用者，
也就是主要消费者。目前运营商的4G
投入成本还未收回，这部分消费者将是
运营商的最主要客户，因此运营商不可
能对5G流量实行免费。

另一方面，在5G商用初期，可能
流量费会比商用中期要高，这也是4G
在商用初期时出现的情况。从国际上已
公布的5G无限流量套餐的价格来看，
韩国运营商SKT的价格是770元/月，
美国运营商Verizon的价格是706元/
月，德国运营商德国电信的价格是658
元/月，澳大利亚运营商Optus的价格

是482元/月，芬兰运营商Elisa的价格
是379元/月，可见各国5G流量资费价
格均相对较高。

近日据《深圳特区报》报道，运营商
内部人士透露，随着各地5G网络覆盖
不断完善，5G流量资费也将快速走低，
5G流量资费有望很快进入10元/10GB
的价格区间，明年下半年估计会更低。因
此，在商用初期，笔者认为，我国5G套
餐资费或与4G套餐价格持平或略低。

运营商将更加面向企业

现阶段而言，相比对个人用户的影
响，5G技术或更易对企业产生影响。

这主要由于两方面原因。一方面，
4G已基本实现了个人应用，当前我国
有11.7亿4G用户，普及率接近84%，
因此5G对手机用户增长的促进作用非

常有限。另一方面，5G具有联接平台
化、业务全云化、终端智慧化等特性，
这些技术特点使其可以赋能企业生产经
营活动的各个环节，5G会像电一样融
入企业运营全过程。

5G实现了通信网络由连接通道向
连接平台的转变，在5G技术的赋能
下，不同行业的企业有望获得一次新的
发展机会，而提供基础网络服务的运营
商也将获得新机遇。因此，在5G时
代，运营商要在吸引个人用户的同时，
花更多精力去争取企业用户，面向企业
开发出更多的网络服务项目。

目前，5G在各个行业的应用尚处
于探索阶段，商业模式和服务模式存在
巨大的创新空间。在笔者看来，5G时
代，运营商向企业可能提供的服务主要
有3种：

一是企业专属流量产品。流量收费
由向个人用户端扩展到企业用户端，购

买专属流量产品的游戏类企业可为玩家
提供加速游戏通道，购买专属流量产品
的视频类企业可为用户提供快速、高清
的视频访问通道。

二是企业专网服务。对于网络质量
要求较高的企业经营场所，运营商可向
其提供虚拟移动专网和局域网服务，推
动办公地点、产业园区、生产车间等场
所的5G网络建设，实现智慧办公、智
能管理、智慧安防、智能制造等功能。

三是为特定行业提供网络覆盖服
务。现阶段，我国5G网络覆盖范围有
限，运营商在网络建设时可考虑与一些
特定行业，如智能驾驶、智慧农业、智
慧医疗等展开合作，优先为其提供网络
覆盖服务。

探索开发新商业模式

5G不仅是一次通信技术的革命，
更是整个通信行业生态系统的升级。可
以预见，具有大带宽、低时延、高可靠
连接属性的新一代通信网络，必将助力
运营商形成新的业务模式。作为5G主
要建设者的运营商，面对新的发展机
遇，应该适应并引导变革，探索开发出
新的商业模式。笔者认为，运营商应具
体从如下3方面入手：

一是从设备流量入手。5G时代，
万物互联雏形逐渐显现，物联网设备可
能爆发式持续增长，运营商可通过扩展
连接和超越连接来实现与智能设备的新
联网模式，通过为不同智能设备提供流
量及其他业务服务实现盈利。

二是从垂直行业入手。目前，三大
运营商都在推动5G应用场景发展，中
国移动推动5G智慧城市建设，中国电
信布局智能垃圾回收，中国联通加快开
展5G智慧物流。虽然运营商与相关垂
直行业的合作还处于初级阶段，但很多
5G应用场景已逐渐成熟，如高稳定网
络连接、高清4k视频、虚拟现实、精
准定位等。

三是从云服务入手。运营商在云网
基础设施上有着较强的优势，再加上在
政府、公共领域拥有的丰富资源，近年
来运营商的政务云、医疗云、金融云等
云业务发展较快，如中国移动中标首个
国家级政务云项目、中国电信为很多金
融机构提供定制云服务。5G进一步提
高了云服务的能力，运营商应该充分挖
掘云服务的市场机遇。

（据《科技日报》）

“防爆屏、防刮花、防蓝光、超高
清……”无论是繁华闹市还是静谧街
区，手机贴膜或贩卖手机配件的小店随
处可见，甚至还有人打出了“祖传贴
膜”的广告语，以期在众多竞争者中争
夺顾客的注意力。

随着手机的社交、娱乐功能越来越
强大、多元化，人们愈发离不开它。手
机相关的配件也逐渐发展成一条不可忽
视的产业链。很多人不忍新手机“裸
奔”，一到手便迫不及待地将其包装、
保护起来，如今多功能的手机膜、手机
贴等大有市场。然而，这些手机配件到
底能有多大的作用？

手机辐射并不会对人体
造成伤害，防辐射贴不用也罢

每天玩手机的时间逐渐增加，人们
越来越关心手机辐射会不会对身体造成
损害，为此防辐射贴应运而生。

打开某电商平台，搜索“防辐射
贴”，记者发现这类产品多为1元硬币

大小的金属或塑胶片，外形小巧多样，
价格在1到100元不等，号称适用范围
不仅包括手机，还包括电脑、冰箱等电
器。“轻轻一贴就能防辐射”。

科技日报记者在中国知网查询了近
年来发表的相关专利，发现多为外观设
计专利，鲜有发明专利。即便是发明专
利，也是以手机膜或壳等大范围覆盖机
身的材料为载体。由此可见，市售的小
巧防辐贴的功能尚值得进一步论证。

事实上，防辐射的根本问题在于手
机辐射是否会对人造成伤害。美国食品
药品监督管理局在2018年的一份声明
中指出，目前手机射频能量还是在安全
限制内的，对公众健康没有太大影响。
既然如此，那些无从得知是否真正能防
住辐射的贴纸、贴片不用也罢。

只能阻挡一半蓝光危害，
防蓝光贴膜效果有限

随着LED照明产品迅速发展，显
示屏幕带来的蓝光危害问题也更加被消

费者所关注，于是很多人选择给手机屏
幕贴上一层防蓝光贴膜。

“所谓蓝光危害，即指人眼受到波
长介于400—500纳米的辐射后，引起
的光化学作用可能导致视网膜损伤，如
视网膜色素上皮细胞代谢产物的积聚、
眼部血管增生等。”中国科学院上海技
术物理研究所博士郭玮宏在接受科技日
报记者采访时表示，蓝光危害与视网膜
细胞累积接收的辐射能量有关。

郭玮宏曾对防蓝光手机贴膜、眼镜
等防蓝光产品进行过实际测量，结合已有
的一些研究成果，发现防蓝光产品在有效
性上并不能令人满意。如果防蓝光产品采
用透明材料，那么一般来说也只能阻挡约
一半的蓝光危害。只有采用针对性过滤蓝
紫光的有色材料，才能起到较好的效果。
但这种材料会导致屏幕或眼镜加上一层
黄色滤镜，这在实际使用中会造成不便，
对儿童的视力发育也有影响。

“其实，生活中的很多防蓝光产品
是非必要的。经过实际测量可知，手机
屏幕和电脑屏幕的亮度有限，因此其难
以产生较强的蓝光危害，因此没有必要
采取防护措施。”郭玮宏说。

防住了偷窥却可能伤眼，
防窥膜有副作用

上下班高峰，在拥挤的地铁或公交
车上，一不小心就会看到旁边乘客的手
机屏幕，对方是在回微信、看视频还是
处理文件，都一目了然。为了不让自己
的私人信息被人窥视，防窥膜诞生了。

据悉，目前防窥膜主要采用微细百
叶窗光学技术。生活中的百叶窗以叶片
的凹凸方向在实现采光的同时阻挡外界
视线。防窥膜的原理也类似——手机贴
上防窥膜后，人一般能够在正面90度下
清晰观看屏幕显示内容，左右小于45度
的侧面则无法看到显示内容，但来自上
下方向的视线依然能看清屏幕，即只防
左右，不防上下。

防窥膜虽然能起到一定的防窥作
用，但它还有副作用。厂家坦言，贴上
防窥膜后，即便正面观看，也会因为光
线透过率的原因导致人眼捕捉屏幕所发
出的光线较不贴膜的情况少，因此看起
来屏幕较暗。

一位眼科医师告诉科技日报记者，
屏幕过暗分辨困难，易造成眼睛疲劳。
长此以往，可能会对视力造成影响，若
相应调亮屏幕，则会影响手机续航。

业内人士和相关医师均认为，不论
是辐射还是蓝光对视力的影响，时间累
积都是一个重要的考虑因素。因此，选
用手机相关配件应仔细辨别功效，勿长
时间玩手机或盯着屏幕看，才是避免手
机潜在危害的良方。 （据《科技日报》）

既然名目繁多的新型防蚊产品效
果欠佳，那么还是让我们将目光转向
传统的蚊香、驱蚊剂，看看它们的防
蚊效果怎样吧。

赵力说，对付神出鬼没的蚊子，
真正有效的驱蚊方法，还是最传统的
蚊香、驱蚊液，以及蚊帐、纱窗等物
理方法。

在赵彤言看来，获得农业部批准
文号的合格杀虫剂如蚊香或电热蚊香
液是非常直接有效的，这些灭蚊产品
中含有拟除虫菊酯，这是一类仿生合
成的杀虫剂，当蚊香或电热蚊香液被

加热，拟除虫菊酯就会挥发到空气
中，蚊子接触后会死掉，但对人接触
了不会造成伤害。

赵彤言说，天气炎热，穿长衣长
裤进行物理防护不太现实，那么就可
以双管齐下，用蚊香、杀虫剂等产品
直接消灭蚊子，同时在皮肤或衣服表
面涂抹含避蚊胺、派卡瑞丁成分的花
露水、驱蚊液等。

此外，最根本的防蚊，还要从我
们居住的环境入手，及时清理下水
道、雨水篦子、花盆底部和瓶瓶罐罐
的积水，彻底清除蚊虫滋生地。

B族维生素、超声波、驱蚊手环、紫外线灯……

这些驱蚊方式蚊子们并不“买账”
●刘垠

7月 12日入伏，一年中最热的一
段日子来了！随着天气越来越热，蚊子
也越来越多。对于不少人来说，伏天难
熬的不只是高温，还有防不胜防的蚊子
叮咬。

于是每到这个时节，坊间就开始流

传五花八门的驱蚊方法：吃B族维生
素、戴驱蚊手环、用超声波驱蚊器和紫
外线灯……

那么，这些方法的驱蚊效果如何？到
底用什么样的方法驱蚊既管用又安全？
就此，科技日报记者采访了相关专家。

ｋ

近些年，B族维生素能驱蚊的偏
方在网上广为传播。有人说，维生素
B1和清水按照比例配出的水可有效驱
蚊；还有人说，游玩前几天服用复合
维生素B片，能避免蚊虫叮咬……

“服用、涂抹B族维生素能防蚊，
已被很多实验证明无效。无论喷维生
素B1的水溶液，还是直接吃维生素
B1，都没有驱蚊效果。”军事科学院
军事医学研究院微生物流行病研究所

研究员赵彤言说。
美国食品和药品管理局曾明确指

出，目前，尚无充分数据表明口服维
生素B1进行驱蚊的做法是有效的。

人们相信维生素B1能驱蚊，是
因为维生素 B1 闻起来有微弱的臭
味，尝起来是苦的。“这只是人们朴
素的想法，就连洋葱发出的那样刺激
性的气味，也丝毫不能吓退蚊子。”
赵彤言表示。

涂抹、服用B族维生素对防蚊无效

驱蚊手环药效挥发快噱头大于实用

既然蚊子对B族维生素无感，那么
目前热销的驱蚊手环效果怎样呢？

成都华希昆虫博物馆馆长赵力告
诉科技日报记者，驱蚊手环里放有一
些驱蚊药，这和人们给衣服上喷花露
水的驱蚊效果类似，但驱蚊药挥发较
快，可以说噱头大于实用。

“前几年，曾有电视台记者来我们
实验室求证驱蚊手环的功效，结果发现
佩戴市场销售的驱蚊手环后，将手伸进
约有500只蚊子的笼子中，依然被咬的
满手是包。”赵彤言表示，驱蚊手环中放

置的植物源的驱蚊药有一定驱蚊效果，
但手环不能提供全身防护，也不如局部
驱蚊剂有效。

值得注意的是，2018年，北京市消
费者协会开展了对纯植物蚊虫趋避剂
产品的比较试验，涉及50种国产和部分
进口驱蚊贴、驱蚊手环、驱蚊扣等标称纯
植物的蚊虫趋避剂产品。

结果让人大吃一惊：所有50种样
品的驱蚊效果都很差。样品实际使用
效果与其产品宣传不符，涉嫌虚假宣
传，误导消费者。

超声波驱蚊器只能驱赶一类蚊子

近年，超声波驱蚊器渐渐流行开
来，除此之外，人们还乐于在手机或
电脑上安装各种打开后可发出驱蚊超
声波的防蚊软件和APP。这些“高科
技”产品宣称可以驱蚊于无形中，这
样省心又高效的神器真的存在吗？

“超声波驱蚊的原理主要是模拟雄
蚊的声音来驱走吸血的雌蚊。由于雌
蚊在交配过一次以后就不愿意再交配，
因此当它感受到雄蚊翅膀振动的超声
波后就会逃之夭夭。”赵力对科技日报
记者说，声波驱蚊的原理确实靠谱，但
现有的驱蚊器只能模仿某一类特定蚊

子的翅膀振动频率，不可能发出不同频
率的声波来驱赶不同种类的蚊子。

赵力进一步解释说，家里通常会
飞进来不同种类的蚊子，而只播放一
种频率，必然不能驱赶所有的蚊子，
因此在我们日常生活中利用超声波驱
蚊收效甚微。

国内外许多科学家都曾做过相应
实验，评价各种频率的超声波驱蚊器
对于蚊子的驱逐效果，结果表明，无
论在野外还是实验室条件下，都没有
一种超声波驱蚊产品能有效阻止蚊虫
对人类的叮咬。

紫外线灭蚊灯并不能高效灭蚊

很多人都见过紫外线灭蚊灯，它
使用的是UV光谱里的长波紫外线，
即UV-A，其波长范围为：315—400
纳米，日光中也含有大量的UV-A。
大多数昆虫的视网膜对这个范围波长
的紫外线非常敏感，于是人们就利用
这个原理诱导蚊虫，再加上高压电将
其消灭。但越来越多的研究证实，紫
外线灭蚊灯并不能高效灭蚊，其杀死
的虫子中只有极少数是蚊子，这其中

还有一大部分是不吸血的雄蚊。
“紫外线灭蚊灯确实能对蚊子有

吸引作用，但前提是周围没有任何光
线。然而我们生活的室内往往有其
他光线干扰，这样蚊子就不容易被紫
外线灭蚊灯诱导。”赵力提醒说，被
紫外线灭蚊灯发出的紫外线长时间
照射，会对皮肤产生不良影响，导
致皮肤粗糙、变黑，甚至还会造成
伤害等。

蚊香、驱蚊剂是防蚊硬核措施

国内资费套餐有望下月面世

5G流量会是“白菜价”吗
●左鹏飞

防蓝光膜作用有限 防窥膜可能伤眼
●于紫月

ｋ 健 康

7月16日，“融古铄
今 无界未来——数字故
宫发布会”在北京故宫
博物院举办。故宫博物
院推出“故宫名画记”

“全景故宫”“玩转故
宫”等 7 款数字产品，
将文化遗产转化为数字
资源，并围绕这些数字
资源展开保护、研究和
利用。

图为工作人员介绍
“数字多宝阁”。

新华社记者金良快摄

（据《科技日报》）


