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1981年发行的“红楼梦”小型张，描绘了宝玉和黛
玉两人阅读《西厢记》的情景，在新中国发行的邮票中开
创了爱情题材的先河。该小型张发行量81.85万套，存
世量约63万套，是集邮市场上的热门邮品。

庚申“猴票”四联张的左侧留有“北京邮票厂”的版
铭。这种版铭在一张包含80枚邮票的版面上只有两
处，具有一定的附加价值。

仅仅在十年前，写信还是中国人重要的通讯手段，
所以许多人家中都多少存有一些新中国成立以后发行
的邮票。

2013年的最后一个季度，中国邮市可谓风生水
起。从“中国梦—国家富强”特种邮票到“习仲勋同志诞
生一百周年”纪念邮票，再到“毛泽东同志诞生一百二十
周年”纪念邮票，几种新票的市场价均在上市后的短期
内涨到了面值价的数倍。

集邮专家表示，若以邮票发行的历史时期而论，新
中国邮票是集邮者最热衷的一个类别。“猴票”、“黄山风
景”、“金陵十二钗”等许多邮品都在过去三十年中经历
了飞跃式的升值。

无论新票还是老票，相信许多人的家中都多少存有
一些新中国时期发行的邮票，而以下这五条规律，可以
帮助你判断这些邮票是否具有升值潜力。

存世量比发行量重要
集邮专家称，邮票发行量和升值潜力通常成反比关

系，但相比之下存世量更重要。
举例来说，目前邮票的发行量通常在1000万套左

右，而文革时期有些邮票的发行量可能过亿。问题在于
当时没有现在这么发达的通讯工具，人们交往主要靠写
信。这些邮票的发行量虽高，却被大量地自然损耗，当前
的存世量很少，而且大多数被贴在信封上，新票更少。

自然损耗是许多经典老票价格飙升的重要原因。
例如作为中国首枚生肖邮票的庚申“猴票”，在邮寄、使
用的过程中被损耗过半。它的发行面值为8分钱，而目
前单枚“猴票”新票的市场价格已经超过万元。

存世量低未必是好事
一张邮票是否有升值潜力，需求量是最重要的因

素。“猴票”虽然被损耗了不少，目前存世量还是不低的，
有人估计在100万张左右。为什么它还这么贵呢？因
为这款邮票的设计、印刷和题材都堪称经典，需求量大，
许多集邮者都把拥有“猴票”视为集邮身份的象征。

专家提醒，并不是存世量越低的邮票越有升值力。
这里有一个流通的问题。如果一款邮票只有十万张，量
已经很低了，但是因为参与市场的人也少，流通性差，价
格就起不来。

系列龙头更值钱
在“猴票”刚刚发行的1980年，很少有人意识到它的

价值。然而随着生肖票逐渐发展为新中国邮票的招牌系
列之一，人们在收集1981年“鸡票”、1982年“狗票”的过
程中，才逐年意识到“猴票”作为系列龙头的珍贵性。

现在中国许多邮票都按系列发行的，比如“中国
梦”。今年发行的“国家富强”在选题、设计和印刷方面
都很优秀，同时还是“中国梦”三个主题系列中的龙头。
集邮者在以后买第三套的时候，肯定想集齐第一、第二
套。所以我们在收藏邮票的时候，要注意系列的首尾，
特别是龙头票。

题材类比看出相对价值
比较同类题材的邮票，能够看出一款邮票的相对价

值，1981~1982年发行的“金陵十二钗”套票和“红楼梦”
小型张便是一例。

在明年的新邮计划里，会再出一套《红楼梦》题材的
邮票。“金陵十二钗”是以《红楼梦》的人物为题材的，这次
可能会以故事为主。在中国古典四大名著中，以《三国演
义》和《水浒》为题材的邮票已经各自发行了数套，而以
《西游记》和《红楼梦》为题材的只各自发行过一套，这种
独特性让《红楼梦》题材的邮票更具有升值潜力。

对于同一题材的纪念邮票，例如伟人诞辰和一些重
要历史事件的周年纪念，新票可能会提高老票的价格：
判断邮票的价值，题材同比是很重要的方法。比如今年

推出了毛泽东诞辰120周年的邮票，此前发行的以毛泽
东为题材的邮票价格会被推高。

套印邮票是精品
一款邮票的印刷方式和水平直接影响到它的艺术

价值，进而影响其升值空间。目前印制邮票的方法有雕
版、影写版和胶版，而最具艺术价值的邮票应该由雕版
与其它印刷方法混合套印而成。

雕版的优点是立体感很强，摸上去有像人民币一样
的凹凸感。它的不足之处是色彩太单调，所以需要与影
写版或胶版套印。比如著名的套票“黄山风景”，松柏、
树和山峰的轮廓用雕版勾勒，再用影写版上色。既有立
体感，色彩又丰富。

另一方面，优秀的印刷质量是否能在岁月的流逝中
保存完好，也是影响价格的重要因素：“有经验的集邮
者往往会特别计较品相，包括票身、票面、背胶、齿孔、
色泽这些外观因素。他们会花很高的价格去买好品相
的邮票。”

●链 接●

“猴票”珍贵在哪里？
T46庚申年邮票，又称“猴票”，是1980年发行的新

中国第一套生肖邮票，全套一枚，面值8分。据专家介绍，
目前一枚“猴票”新票的价值在1.2万元左右，而一张包含
80枚“猴票”的全新原版胶票价格在150万元左右。

除了使用损耗导致存世量降低，以及生肖系列的龙
头效应之外，“猴票”在设计和印刷上的独特性，是它创
造高价的主要原因。

美术大师黄永玉领衔设计
或许你只知道黄永玉的画作久享盛名，却不知道这

张“猴票”也是他的杰作。这枚“猴票”的设计以黄永玉、
邵柏林、姜伟杰三位美术大师为核心。黄永玉负责原
画，邵柏林负责把美术画转变为邮票设计图，而姜伟杰
则负责把设计图做成雕版。

专家介绍说，第一轮生肖邮票多为装饰画法，唯独“猴
票”借黄永玉之手，运用肖像画法进行表现。相比之下，传统
的装饰画法虽富有民族风格，但缺少“猴票”的灵气。可见，
艺术家的智慧投入对于一个邮票的含金量是非常重要的。

深度雕刻塑造真实感
“猴票”的雕版用的是凹版，为了能体现猴毛的立体

感，凹版上雕刻得非常深。邮票上的猴子两眼炯炯有神，
毛发根根可见，摸上去毛绒绒的，非常真实。据说这款邮
票最初计划发行800万枚，但是因为雕刻得比较深，导致
印刷后的油墨不容易变干，不得不一张张地晾干油墨，加
大了工作量，最后只印出430万枚。

你家中的新中国邮票会升值吗
●宗 何

话收藏

今年中秋节，公款送礼消歇，天价月
饼绝迹。风清气正，这个中国人传统的美
好节日回归到了亲友团圆、合家欢乐的本
质含义。那么我们又能从节俭和团圆的
中秋节中品味出什么新的内涵呢？

奢侈并非中秋节应有之义

以赏月为中心节俗的中秋节出现在
唐宋时期，明清时已上升为民俗大节。中
秋节还是秋季时令习俗的综合，除了我们
现在普遍奉行的赏月、吃月饼、家人亲友
吃团圆饭之外，全国各地各民族还有烧斗
香、舞火龙、卖兔儿爷以及丰收后的“秋
尝”、求子、结账等。

那么传统上中秋节是一个奢华的还
是节俭的节日呢？

据一些史书记载，唐代百姓在中秋节
摆设大香案拜月，供品有圆饼、西瓜、苹果、
葡萄等，西瓜还要特意切成莲花状，可见这
类消费虽然物品丰富但消费并不高；宋代
《东京梦华录》记载：“中秋夜，贵家结饰台
榭，民间争占酒楼玩月。”过节时经济条件
较好的人家把自家亭台楼阁装饰一下，普
通百姓去饭馆吃饭、赏月，都是正常的节日
消费；南宋中秋节活动较为丰富：“是夕，人
家有赏月之举，或携湖海，沿游彻晓。苏堤
之上，联袂踏歌，无异白日。并在江上施放
万盏‘小点红’（小羊皮灯），灿如繁星，十分
可观。”这是一番节日狂欢的情景，唯有万
盏小羊皮灯数目夸张些，但并不给人豪奢
竞富之感，只令人感到风雅之美，况且在传
统农业社会，羊皮并非难得之物，这一活动
还寄托了祈福怀人的心愿。

至于历来在中秋节扮演重要角色的
月饼，无非面、糖、油、果仁，至多加入火
腿、肉丝、蛋黄之类，虽然古代的月饼有时
做得比较大，据说清代后期的北京名牌

“致美斋”月饼直径超过一尺，主要为了亲
友团圆聚会时，按照人数切开分食，但即
使这些原料再名贵，也绝不可能达到前些
年的“天价”。

看来，虽然中秋节是中华民族的第二
大节日，自古以来奢华靡费却并非中秋节
的题中应有之义。

节俭更注重中秋的情感内涵

近年来，月饼不但单个分装，而且越
来越小。近日走访商场发现，今年月饼似
乎更小了，过去大多每只120克上下，而
今100克、80克成为主流，30克的、25克
的也不少。各式礼盒大都在200元以下，
包装朴素。看来，商家也顺应了节俭过中
秋的清风，适时做出了调整。月饼脱去了
华而不实的外衣，真正回归到它象征团
圆、寄托亲情的传统意味。

专家们认为，奢华过节、“天价”月饼
从深层意义上伤害了传统节日，污染了节
日文化，扭曲了民俗民风。

中国人讲天人合一，从月圆升华到人
的团圆。中华文化是注重人伦情感、天伦
之乐，注重亲情友情乡情的，团圆是中秋
节亘古不变的、最为重要的含义。许多作
家写回忆文章，并不以月饼是不是高级、
馅儿多么金贵为主，而是以月饼的制作、
传递、分享以及馈赠中的亲情、友情和赏
月、团圆时的温馨为主要内容，这才是永
久的、有价值的东西。

事实上，家庭内部、朋友之间的关爱，
对弱势群体进行帮助，都是中秋节的内容。
我们的中秋节很长时间以来却背离了这个
根本，庸俗化、商业化，伤害了节日本身的
文化含义。传统的中秋节是讲求人情的，亲
友们一起吃顿饭，走动一下，互相带点礼
物，都是人之常情，这就是节日的氛围，也

是生活中的幸福滋味。也可以借这个团圆
节增加家庭的凝聚力，社会上近年来发生
的一些暴力事件，肇事者都是冷漠、无情
的，而要从根本上培养亲情，让他感觉到自
己作为家庭一员的起码的责任感，应该通
过一定的教育，中秋节就是这样一个契机。

延展中秋新的节日内涵

自古以来，中秋具有多种文化含义，
比如思亲、思故人、回味历史以及与自然
对话等。

我们今天可以借节俭过中秋之机，重
新挖掘传统文化，引申出更大的人文关怀
和参与方式，除了家庭享天伦的赏月，还
可以增加一些东西，比如扩展范围的赏
月，社区、村落集会性质的聚餐等。在古
代，中秋节大家一边赏月，一边吟诗、诵
词、品酒，切磋技艺，文化活动很丰富多
样，现当代这种文化的东西渐渐消失了。
我们现在也可以在城市的社区广场，大家
共同品诗赏月，排演一些小节目，举办社
区晚会，以便重建社区关系，在更大范围
里团聚、交流感情。这也是一种城市文
化，现在需要的是落到实处并且有新意，
传达正能量和积极的东西。

在农村越来越“空心化”、“离散化”的
情况下，应该借特定节日重建一种文化归
属感；而城市人始终处于忙碌焦虑状态，也
应该借节日提升城市居民的幸福感，并且
由此强化、回归古代的文化风尚和品格。

别样的中秋别样的中秋 美好的情怀美好的情怀
●苗●苗 春春

中秋之夜，皓月当空。延续了传统习
俗的父辈们定要买些月饼，走走亲戚，围
成一桌，喝点小酒，与家人一边赏月，一边
聊些旧事，唠点家常。家人团聚在这一天
成为一种情结。然而，中秋节所蕴含的这
些基本元素在今天已经发生了变化。加速
的社会流动性，让全家团圆成为一种奢
望。据报道，中国现在有流动人口2.36亿，
其中“80后”超过一半。

走出了家乡，年轻人却走不出“每逢
佳节备思亲”的情结。即使“独在异乡为
异客”的孤独感被觥筹交错所消解，被忙
碌的工作、喧嚣的环境所遮掩；但是，到了
中秋，看见明月，脑海里难免会浮现出那
些难忘的经典诗句：“海上生明月，天涯共
此时”，“露从今夜白，月是故乡明”，“江畔

何人初见月，江月何年初照人。”
还好，日新月异的科技，帮助我们打

破了时空的壁垒，让相距千里的亲人们能
够隔空问候，使他们不再那么伤感和孤单。

打开微信，找到亲友群，发上一段温
馨的文字，分享一张近期的照片，或是传
上一段真挚的语音……透过这小小的屏

幕，散落在世界各个角落的亲人们仿佛又
聚到了一起；或是打开视频聊天，听听老
人的絮叨，看看孩子的欢颜，你一句，我一
言，夹杂着电视声，锅碗瓢盆声——家的
味道和温暖，就这样蔓延到人的心底。

其实，“网上中秋”又何尝不是一种无
奈。越是远在他乡，越是想念家的真实触

感。我们离不开手机，是因为手机里留存
着我们牵挂的人；我们离不开网络，是因
为网络连接着我们寄托在人、事、情感上
的种种思念。

中秋是一个圆，月亮的圆，月饼的圆，
也是每个人心中所追求的美好的团圆。
团圆是中秋的主题，也是中国人文化心理
的最终归宿。这种心理的归宿，也许寄托
在面对面的天伦之乐中，也许存留在虚拟
却不失温情的网络空间里。不在乎形式，
而在乎情感。

无论传统的中秋文化未来会有怎样
的变迁，唯一能肯定的是，我们都走不出

“但愿人长久，千里共婵娟”的情感积淀。
于是，拿起手机，问候亲友，道声珍重。这
种简单的幸福，见，或不见，都在这里。

我看我说■
■

注销土地使用证公告
白国土注销字【2014】05号

根据《土地登记办法》及《白城市人民政府关于收回国有土地使用权
的批复》（白政函[2014]3号），白城市国土资源局决定将下列集体土地使用
证予以注销登记，该证将不再具有任何法律效力 ，特此公告。

序号

1

土地使用权人

白城八仙新村秸杆
制气工程筹建办公室

坐 落

白城经济开发区
（西郊办事处丰产村）

土地证号

白洮集建（2001）
字第1004号

白城市国土资源局
2014年9月1日

公 示
根据《洮北区民政局关于开

展 2014 年社会组织评估工作实
施方案》的要求，全区共有3家社
会组织自愿申请等级评估。经过
社会组织自评申报、评估委员会
委员进行实地考核、现场评估打
分、评估委员会终评等程序，现将
评估结果公示如下（排名不分先
后）：

一、4A级社会组织（1家）:
白城市洮北区市建博大医院
二、3A级社会组织（2家）：

1、白城市洮北区平安镇中兴
村烟叶生产协会

2、白城市洮北区教育学会
本次评估结果公示时间为

2014年 9月4日至9月10日。在
公示期间若对评估结果有异议，
请与洮北区民政局民间组织管理
办公室联系。

联系人：吴春巍
联系电话：3230858

洮北区民政局
2014年9月1日

公 示
根据省人社厅和市人社局、发改委、财政局有关文件精神，经自愿申报，部门

审查，拟认定吉林四季盛宝纺织有限公司、镇赉县镇赉镇绵德职业培训学校自愿申
报为白城市农村劳动力定点培训机构，现向社会予以公示，公示期5天（2014年9
月2日至2014年9月6日），公示期内，任何单位和个人如有异议，请通过电话、
传真、信函等方式向白城市就业工作联席会议办公室反映。

培训单位

吉林四季盛宝
纺织有限公司

镇赉县镇赉镇绵德
职业培训学校

法人

蔡正希

周冬雪

学校地址

棉纺路67号

镇赉县镇赉镇
正阳北街35号

培训形式

技能提升

劳务输出

培训专业

挡车

农艺工

电话：0436-3206971 联系人：武丹
白城市就业工作联系会议办公室

2014年9月2日

“多一份金融了解，多一份财富保

障”。 9月1日至30日吉林银行白城分

行组织辖内机构开展金融知识进万家宣

传服务月活动，帮助消费者全面了解银行

产品和服务，更好维护自身合法权益，倡

导“学金融，知权益，共享幸福人生”的理

念，围绕财务规划、银行理财、银行卡、个

人贷款、代销产品、电子银行、自助设备、

防范诈骗、防范非法集资等9个内容开展

宣传。

本次以青少年金融知识学习普及为

重点，通过向本市大、中、小学生群体开展

金融知识普及宣传，提升广大市民、特别

是青少年群体对金融基础知识的认知和

了解。

吉林银行郑重提醒您：不要出租出借

身份证件，可能会带来严重的不良后果。

如他人借用您的名义从事非法活动，可能

被利用协助他人完成洗钱和恐怖融资活

动，可能成为他人金融诈骗活动的替罪

羊，你的诚信状况受到合理怀疑等。不要

替他人转账取现，利用别人账户提取现

金，切断洗钱线索是常见的洗钱方式之

一。不要用个人账户或公司账户为他人

提取现金，为他人洗钱提供便利。不要轻

信所谓资金运作传销项目。不要选择非

法金融机构，非法金融机构逃避监管，为

犯罪分子和恐怖活动提供资金支持、转移

资金、清洗“黑钱”，成为社会公害。请您

主动配合金融机构履行反洗钱义务。

■
■

白城市发展和改革委员会
关于拟调整车用天然气销售价格的

通 告
根据国家、省相关政策规定，比照毗邻市（县）车用天然气价格，拟将白城

市车用天然气销售价格调整为每立方米4.48元，欢迎广大消费者提出意见和建议
（联系电话：5087009）。

白城市价格监督检查局
2014年9月4日

“大道传薪·金石为开——吴昌硕与20世纪写意花鸟画名家展”日前在中国美术
馆举办。时值吴昌硕诞辰170周年之际，中国美术馆精选馆藏写意花鸟画佳作，以吴
昌硕为源点，汇集齐白石、潘天寿、陈师曾、王震、赵云壑、朱屺瞻、王个簃、陈半丁、来
楚生、吴茀之、诸乐三、李苦禅、王梦白、王雪涛、于希宁、崔子范等16位20世纪写意
花鸟画大家的作品，既展现了每位大家与吴昌硕之间的承变关系，也勾勒出20世纪
写意花鸟画探古出新、雄健高昂的时代气象。

中国写意绘画源远流长，其自传统内部更生发展的道路从未中断，而写意花鸟一
途更是生机勃勃，自明清以来逐渐演化为时代主流，不断拓展历史新貌、深化文化内
涵，至20世纪则蔚为大观。

而海上巨擘吴昌硕则在继承古风、感应时代的基础上，以其“重、拙、大”的形式力
量和“金石派”艺术的意趣特色，拉开了20世纪写意花鸟画浑厚雄强、大气磅礴的世
纪新风。

此展立足当下中国画实践与学术研究，旨在感受传统绘画自强不息的内在生命，
激发传统文化向现代演进的当代活力，弘扬积极向上的民族与时代精神。

中国美术馆负责人表示，展览旨在使广大公众感受到传统绘画自强不息的内在
生命，在审美鉴赏中认识到传统艺术精华的文化价值。我们要使收藏在国家美术馆
的大批优秀作品能够活起来，能够成为我们今天认识中国艺术源远流长不断创新的
一个重要视野，由此来推动中国当代艺术的创造。

吴昌硕花鸟大道传薪
●杨 子

吴昌硕吴昌硕<<绿梅绿梅>>


